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Schwarze Unternehmer revolutionieren
die Beauty-Tech-Branche: Ein

Wirtschaftswunder!
Entdecken Sie, wie schwarze Unternehmer im Schönheits-

und Technologiebereich bis 2026 einen Markt von 2,1
Billionen USD erschließen.

Atlanta, USA - In den letzten Jahren hat sich das
Unternehmertum im Bereich Schönheit und Technologie,
insbesondere von Black-owned Brands, zu einem wachsenden
wirtschaftlichen Faktor entwickelt. Statistiken zeigen, dass die
Kaufkraft schwarzer Verbraucher bis 2026 auf erstaunliche 2,1
Billionen Dollar ansteigen wird, was eine Gelegenheit für
Investoren schafft. Die Kombination aus innovativen
Schönheitsprodukten und KI-gesteuerter Technologie könnte es
leichter machen, in diesen aufstrebenden Markt einzutauchen.
Wie ainvest.com berichtet, fokussieren sich Brands wie Fenty
Beauty und Briogeo auf Inklusivität und Repräsentation –

https://www.ainvest.com/news/black-owned-beauty-tech-entrepreneurs-hedge-uncertainty-2-1t-market-2507/


Themen, die in der heutigen Zeit eine entscheidende Rolle
spielen.

Die Nachfrage nach Produkten, die auf unterschiedliche
Hauttöne und Haartypen abgestimmt sind, hat bereits zu einem
jährlichen Ausgabenvolumen von 10,2 Milliarden Dollar im
Beauty-Sektor geführt. Mit einer wachsenden Zahl an
Unternehmen, die auf diese Bedürfnisse eingehen, steigen auch
die Investitionen: Großunternehmen wie L’Oréal sowie Unilever
haben damit begonnen, Black-founded Brands zu akquirieren.
Verbraucherorientierte Marken wie Glossier, die im Jahr 2023
einen Umsatz von 180 Millionen Dollar erzielten, sehen sich in
dieser Landschaft höheren Chancen ausgesetzt.
Beeindruckenderweise identifizierten sich 35% von Glossiers
Kunden als schwarz oder afrikanisch-amerikanisch.

Technologische Innovationen im Fokus

Die Technologiebranche wird als ein Bereich mit erheblichen
Wachstumschancen wahrgenommen. Startups, die im Zeichen
der Innovation stehen und KI für allerlei Anwendungen
einsetzen, boomen regelrecht. So wurde auf dem Invest Fest
2025 eine Vielzahl von Black-led Tech-Startups vorgestellt,
darunter Zipline, das beeindruckende 250 Millionen Dollar für
die Lieferung per Drohne in Afrika sichern konnte. Diese
Unternehmen zeigen, dass das Potenzial für schwarze
Unternehmer in der Tech-Branche enorm ist.

Ein Blick auf die Black-owned Tech-Startups, die im Jahr 2025 im
Fokus stehen, zeigt eine bunte Palette an Initiativen. Die Liste
von Actual Agency beinhaltet Namen wie AfroTech, das
Netzwerkmöglichkeiten und Finanzierung für schwarze Tech-
Profis bietet, und Drivingo, das die erste unabhängige
Gestenerkennung für Drive-Thrus entwickelt hat. Solche
Initiativen bieten nicht nur Lösungen, sondern fördern auch
Diversität und Chancengleichheit in der Tech-Welt.
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Schönheitsindustrie

Trotz des wachsenden Interesses gibt es auch bedeutende
Hürden. Laut einer Untersuchung von McKinsey ist die
Darstellung schwarzer Marken in der Schönheitsbranche immer
noch mangelhaft, da sie nur 2,5% des Industrieumsatzes
ausmachen. Schwarzamerikaner gaben im Jahr 2021 6,6
Milliarden Dollar für Schönheit aus, gleichzeitig kämpfen viele
Black-owned Brands gegen erhebliche systemische Barrieren
wie geringe Finanzierungsmöglichkeiten und eingeschränkten
Zugang zu Marktinformationen.

Für Verbraucher sind die Herausforderungen ebenfalls
beträchtlich: von der mangelnden Vielfalt in der Werbung bis hin
zur schlechten Verfügbarkeit von Produkten in Geschäften.
Studien zeigen, dass 83% der schwarzen Verbraucher es
vorziehen, von Black-owned Brands zu kaufen, und dass sich
Black Beauty Brands nur 2,4% des Umsatzziels sichern konnten.
Wenn man jedoch gezielt in die Unterstützung schwarzer Marken
investiert und deren Sichtbarkeit in den Mittelpunkt rückt,
könnte dies Milliarden zusätzlich für die Schönheitsbranche
generieren.

Zusammenfassend lässt sich feststellen, dass die Kombination
aus technologischem Fortschritt, Unterstützung von Black-
owned Brands und einem Fokus auf Diversität und
Repräsentation nicht nur den Markt verändert, sondern auch
neue Wege für unternehmerisches Wachstum und Innovation
eröffnen kann. Die Zukunft ist vielversprechend, und gerade in
der aktuellen Zeit macht es Sinn, mit einer breiten Palette von
Investitionsstrategien diese spannenden Trends aktiv zu
beleben.

Details
Ort Atlanta, USA
Quellen www.ainvest.com

https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/black-representation-in-the-beauty-industry
https://www.ainvest.com/news/black-owned-beauty-tech-entrepreneurs-hedge-uncertainty-2-1t-market-2507/


Details
www.actual.agency
www.mckinsey.com

Besuchen Sie uns auf: wom87.de

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.actual.agency/actual-insights/top-black-owned-tech-startups-and-organizations-to-watch-in-2025
https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/black-representation-in-the-beauty-industry
https://wom87.de
http://www.tcpdf.org

